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美奐的設計作品，傳遞着不一樣的藝術气息——獨
特的視覺反差，也誘發了人們的好奇心理。于是，
來晃蕩、購物的人越來越多。于是，來入戶的藝術
家也越來越多。前所未有的SOHO就形成了：沒有
上城的華麗，也沒有下城的現代，可是，在陳舊和
粗糙的外表里，充滿了無窮和精彩的創意。

有意思的是，那些代表着奢華，光鮮的世界
著名高端品牌，也不知為何，居然卑躬屈膝，自降
身家，紛至沓來，愿意栖身這些以往不屑一顧的場
所。也許是因為買家和賣家都喜歡這种奇特的視覺
感受。于是，租金越來越貴，貴至紐約最高；于
是，囊中羞澀的藝術家，只能默默再度遷徙。現

在，SOHO，已經与藝術家關系不大了，大多是各
种品牌商店、昂貴的香水店、家具店、古董店、舊
貨店、新舊書店、餐廳和咖啡館；但是，商人們并
沒有改變原來藝術家們簡約廉价的門面設計語言：
裸露的牆壁，明晃晃卻滿是裂縫的地面，高高簡單
粗糙的鐵門﹐以及店堂內每一個精心設計過的貌似
丑陋的細節。

現在，游人如織的SOHO，不同于中城和下
城，這里是紐約人的天下，只有很小一部分是外地
游客。但是，這里更能領略紐約那充滿變化，活力
和動感的魅力：每天都會有新鮮的感覺。當我們沿
著休斯敦路西行，來到与百老匯的交叉路口，看到
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